
 

  

FORMACIÓ PER 

 

FONTS D’INFORMACIÓ PER UNA SELECCIÓ DE MERCATS 

D’EXPORTACIÓ A TRAVÉS D’INTERNET

 
Dates: 27 de juny 2016 

Horari: de 9:00h a 13:00h 

Lloc: IG-Nova Tecnoespai – Avinguda Barcelona, 105 d’Igualada

Perfil dels participants: Adreçat 

consolidació de la internacionalització: Export Manager, Àrea Manager, Come

Administratius d’exportació, etc.

Continguts: Internet s’ha convertit en una de les millors eines per a la investigació i selecció de 

mercats internacionals. En aquest

poder realitzar una selecció de mercats exteriors a través d’internet.

• Introducció i el procés d’investigació (metodologia)

o Planificació d’una investigació de mercats a Internet. Quina és la informació q

necessito per a internacionalitzar la meva empresa?

o Metodologia per cercar a Internet amb efectivitat. Procediment i tipus de motors 

de recerca 

o De Google als altres Google’s. Recerques avançades empresarials

o Les possibilitats actuals de recerca d’inform

eines 2.0 

 

• Selecció de mercats exteriors a través d’internet (pràctica)

o Informació de països: 

� Informació econòmica

� Informació política i de risc de país

� Informació demogràfica

o Informació de la demanda

� Demanda i consum 

� Anàlisi dels principals països competidors

� Comparativa de l’evolució dels principals països exportadors

 

 

 

 

FORMACIÓ PER PERSONES EMPRENEDORES I 

FONTS D’INFORMACIÓ PER UNA SELECCIÓ DE MERCATS 

D’EXPORTACIÓ A TRAVÉS D’INTERNET

Avinguda Barcelona, 105 d’Igualada 

Adreçat principalment a personal d’empreses en fase d’inici o 

consolidació de la internacionalització: Export Manager, Àrea Manager, Come

d’exportació, etc. 

Internet s’ha convertit en una de les millors eines per a la investigació i selecció de 

mercats internacionals. En aquesta sessió es mostrarà la metodologia i fonts d’informació per 

poder realitzar una selecció de mercats exteriors a través d’internet. 

Introducció i el procés d’investigació (metodologia) 

Planificació d’una investigació de mercats a Internet. Quina és la informació q

necessito per a internacionalitzar la meva empresa? 

Metodologia per cercar a Internet amb efectivitat. Procediment i tipus de motors 

De Google als altres Google’s. Recerques avançades empresarials

Les possibilitats actuals de recerca d’informació amb les xarxes socials i altres 

Selecció de mercats exteriors a través d’internet (pràctica) 

Informació de països:  

Informació econòmica 

Informació política i de risc de país 

Informació demogràfica 

Informació de la demanda 

Demanda i consum potencial internacional de productes

Anàlisi dels principals països competidors 

Comparativa de l’evolució dels principals països exportadors

I EMPRESES  

FONTS D’INFORMACIÓ PER UNA SELECCIÓ DE MERCATS 

D’EXPORTACIÓ A TRAVÉS D’INTERNET 

a personal d’empreses en fase d’inici o 

consolidació de la internacionalització: Export Manager, Àrea Manager, Comercials d’exportació, 

Internet s’ha convertit en una de les millors eines per a la investigació i selecció de 

es mostrarà la metodologia i fonts d’informació per 

Planificació d’una investigació de mercats a Internet. Quina és la informació que 

Metodologia per cercar a Internet amb efectivitat. Procediment i tipus de motors 

De Google als altres Google’s. Recerques avançades empresarials 

ació amb les xarxes socials i altres 

potencial internacional de productes 

Comparativa de l’evolució dels principals països exportadors 



 

  

 

o Informació de l’oferta

� Directoris d’empreses i e

� Fires i exposicions

� Informació per a la 

o Accessibilitat al mercat

� Aranzels i impostos

� Documentació aduanera

� Altres barreres d’accés al mercat

� Legislació comercial, patents  i marques

 

Expert:  Víctor de Francisco, professor universitari a la Universitat de Barcelona, 

UPC en l’àmbit del Comerç Internacional. Ofereix recolzament a institucions com ACCIÓ, ICEX i 

IVACE en internacionalització.

Inscripcions: Les persones interessades en assistir als cursos hauran 
ignovaempresa@aj-igualada.net
 
Preu: gratuït. Places limitades

Informació de l’oferta 

Directoris d’empreses i e-Marketplaces 

Fires i exposicions 

Informació per a la implantació al país destí 

Accessibilitat al mercat 

Aranzels i impostos 

Documentació aduanera 

Altres barreres d’accés al mercat 

Legislació comercial, patents  i marques 

Víctor de Francisco, professor universitari a la Universitat de Barcelona, 

UPC en l’àmbit del Comerç Internacional. Ofereix recolzament a institucions com ACCIÓ, ICEX i 

IVACE en internacionalització. 

Les persones interessades en assistir als cursos hauran d’enviar un correu electrònic 
igualada.net amb la fitxa d’inscripció. 

. Places limitades 

Víctor de Francisco, professor universitari a la Universitat de Barcelona, Pompeu Fabra, 

UPC en l’àmbit del Comerç Internacional. Ofereix recolzament a institucions com ACCIÓ, ICEX i 

d’enviar un correu electrònic 


